Jungunternehmer mochten auf Getrankemarkt mitmischen

Nach Omas Originalrezept entwickeln Ole Locherbach und Sebastian Dérnbach ihren Kirschlikor ,, Rumbo*®

Von Heiner Lenze

Leimstruth. Erfolgreich Events orga-
nisiert haben die beiden Jungunter-
nehmer bereits, jetzt michten Ole
Licherbach und Sebastian Dé&m-
bach mit ihrer GbR auch etwas auf
dem Getrinkemarkt mitmischen.
Das ist keine Schnapsidee. [hr Zau-
bertrunk heiBt . Rumbo®, schmeckt
fruchtig, frisch und geht eiskalt ser-
viert runter wie Ol — auch weil das
Getrink aus den Komponenten
Rum und Kirsch besteht und nur
ifber 15 Volumenprozent Alkohol
verfiigt. Das mundet ndmlich auch
den Damen.

Wie aber kommt der 25 Jahre alte
angehende Elektrotechniker Sebas-
tian Dimbach und der zwei Jahre
jlingere Student fiir Wirtschaftzsinge-
nieurwesen, Ole Licherbach, dazu,
einen Fruchtlikir mit dem Mamen
~Rumbo® auf den Markt zu bringen ?
.Das lag primér an Sebastians Oma,
die iither ein entsprechendes Rezept
verfiigte, das nicht nur uns iiber-
zeugte, sondern auch unseren ge-
samten Freundeskreis®, erklint Ole
Licherbach die Anfiinge.

Dia aufgrund der strengen gesetzli-
chen Bestimmungen im Lebensmit-
telrecht eine eigene Herstellung nur

In einigen Emﬂmghierbdmmuaﬁiin B‘-a'leh;.lgerTh'ug,bt

der Fruchtlikér Rumbo schon zu haben.

schwer realisierbar ist, kam durch
Zufall der Kontakt zu der Kornbren-
nerei .]. Kempers in Olpe rustande.

Ganz so einfach hat . REumbo® sai-
ne Marktreife dann aber doch nicht
erreicht, denn insgesamt zehn Pro-
ben waren nitig, bis die Experten
aus der Lindenstadt Omas Hausre-
zept geschmacklich zu 100 Prozent
getroffen hatten. Beim Genuss wer-
den Erinnerungen an den guten al-
ten Rumtopf mit den eingelegten
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Friichten wach. Dias ist auch so ge-
wollt, schhieBlich méichten sich die
beiden Leimstruther mit threm Li-
kir ganz bewusst von Billigfusel jeg-
licher Art klar abheben.

Wie aber kann man ein neues Pro-
dukt an den Verbraucher bringen,
wenn das Budget dulerst schmal
und somit begrenzt ist? Schon die
Partyveranstaltungen waren von
Sponsoren wie dem Autohaus Miil-
ler, Hotel-Restaurant Edermiihle
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bach prisantierten hier stotz fhre Krea-
tion, den Rumba.

und der Fahrschule Dirk Schwarz fi-
nanziell unterstiitzt worden. Mit den
Uberschiissen ausden Fetenistdann
mutig und entschlossen im April die
erste Grolbestellung getitict wor-
den. 100 Liter Rumbo, abgefiillt in
0.7 Literflaschen machten sich auf
den Weg von Olpe nach Wittgen-
stein.

Den Likir haben die beiden zwar
in Auftrag gegeben und abfiillen las-
zen, den Rest, angefangen vom Mar-

keting inklusive der Etikettengestal-
tungiiber die Kundenakquise bis hin
zum Ausliefern ihres Likérs haben
Ole Lacherbach wnd Sebastian
Diirnbach selbst in die Hand genom-
men. Mit Erfolg.

Der Fruchtlikér gehdrt unter an-
derem in Henning Schorges Eder-
miihle oder in Manu’s Pulverwald-
gaststitte zum Standardprogramm
in Sachen Spirituosen. Erhiltlich ist
Rumbo, dessen Name sich aus Rum
und den Anfangsbuchstaben won
Basti und Ole rusammensetzt, aber
auch in einigen Bad Berleburger
Gaststitten sowie im [rish Pub _The
Shamrock® in Siegen. Thre Kreation
mit dem betont schlichten Etikett
hat mittlerweile so viele Liebhaber
gefunden, dass im Oktober und No-
vember je 100 Liter nachgeordert
werden mussten.

Rumbo gibt es jetzt sogar als
Klopfer” in der 2 cl Variante und ist
auch im REWE-Markt in Emdte-
briick erhiltlich. Auch die Schiitzen-
festsaison 2013 wird garantiert nicht
ohne Rumbo stattfinden. Daran
arbeiten beide jetzt. Ein langfristiges
Fiel haben die beiden Jungunterneh-
mer auch - ihren Rumbo auch
aullerhalb Wittgensteins bekannter
machen.



